
Premessa



Il secolo 
delle Città

« The 19th century was a century of empires, 
the 20th century, a century of nation states. 
The 21st century will be a century of cities. »
Wellington Webb, former mayor of Denver



Urbanizzazione:
un trend globale

68%
Of the world population will be 

urban in 2050 against 55% today 



Città: laboratori 
di soluzioni

68% 
of the world population in 2050

70%
of global CO2 emissions

60% of global GDP is produced by 600 cities

Le soluzioni nascono,
dove ci sono più problemi.



Brand 
Urbanism

Rendere le città più vivibili, più sostenibili
e più sensibili ai bisogni di chi ci vive

(qualità della vita).



Come si fa il 
Brand Urbanism

Consiste nella destinazione  di una % del proprio budget di 
marketing e comunicazione al finanziamento  di un progetto 

di sviluppo urbano,
nell’ambito di una collaborazione  con la città 

(amministrazione pubblica) e i suoi abitanti.  





Ambiti di 
intervento

SPORT 
URBANISM

Riqualificazione o 
creazione di nuovi 
spazi sportivi e per 
il gioco adatti a 
tutti i target d'età.

TACTICAL 
URBANISM

Riqualificazione 
dello spazio 
pubblico 
e creazione di spazi 
aggregativi 
e pedonali.

GREEN 
URBANISM

Implementazione e 
valorizzazione del 
verde urbano, orti 
urbani e didattica 
ambientale.

URBAN ART

Creazione di opere 
di street art in 
contesti urbani, 
favorendo la 
diffusione 
di messaggi 
valoriali.



Il nostro ruolo
Promuovere e facilitare il dialogo tra Brand e Città,

generando valore per  entrambi,
in equa misura. 



Cosa offriamo
ai Brand



Il nostro team
interno

Um mix di competenze che ci consente
di dialogare con entrambi le “parti” coinvolte

(sociologi, urbanisti, architetti, brand strategia, …).



Partners
strategici

Costante osservazione dei bisogni sociali
e degli sviluppi relativi al mondo della Sostenibilità.



I nostri progetti



Parchi Agos
Green & 

Smart



Interventi di rigenerazione urbana nelle aree 
verdi delle città, innovativi e intelligenti, per il 
benessere delle comunità.

Nel contesto del piano di Sostenibilità di Agos e in 
linea con l’obiettivo di creare progresso e valore 
condiviso di «Agos for Good».

I parchi urbani già esistenti si arricchiscono così di 
dotazioni, strumenti e iniziative in quattro ambiti di 
intervento: 

▪Green (diffusione del verde in città e 
l’educazione alla sua cura), 

▪Smart (l’innovazione attraverso la tecnologia e il 
digitale), 

▪Sport (la diffusione della pratica sportiva come 
fattore di salute, benessere e socialità)

▪Art (l’abbellimento e la rigenerazione di spazi 
spesso degradati o inutilizzati).

Parchi Agos

Green & Smart



Parchi Agos Green & Smart

Dove in Italia

Milano 2021
Largo Balestra

Lucca 2022
Parco Fluviale

Catania 2022
Parco Vulcania

Roma 2022
Parco D. Colasanti

Lecce 2023
Parco Petrachi

Padova 2023



Lecce – Parco B. Petrachi

Prima



Lecce – Parco B. Petrachi

Ascolto



Lecce – Parco B. Petrachi

Progetto



Lecce – Parco B. Petrachi

Dopo



Lecce – Parco B. Petrachi

Attivazione



Dati complessivi di due comunicati stampa in 
occasione di ogni evento, uno pre e uno post con 
attività di recalling.

Comunicazione
Media Coverage Parchi Agos 2023

77 uscite

12 carta 
stampata

61 online 4 tv



Padova – Parco M. Hack
Prima



Padova – Parco M. Hack
Dopo



ScalodARTS















L’idea I brand sponsor devolvono l’1% della sponsorizzazione,
a favore di un’iniziativa di Sport Urbanism 

(la prima a livello nazionale). 



Le aziende Posizionarsi in modo unico e rilevante,
sui temi dell’agenda 2030.



L’insostenibilità La disconnessione da sé stessi,
dagli altri e dall’ambiente.



LO SPORT

Tutti i diritti riservati Brand For The City

INSIGHT 

Lo Sport ci riconnette. 
Con noi stessi. Con gli altri. Con l'ambiente.



LO SPORT

Tutti i diritti riservati Brand For The City

INSIGHT Lo Sport ci riconnette. 

Anche sotto casa.



Aree 
progettuali

Educare e far crescere l’individuo,
far collaborare e integrare le comunità, 

riqualificare e trasformare spazi e luoghi.

PERSONAL
divide

SOCIAL 

divide

ECO-URBAN

divide





CLAUDIO BERTONA
Founder & Ceo
c.bertona@brandforthecity.com
Mob +39 3355849597

ALICE CHIARINI
Strategy & Development
a.chiarini@brandforthecity.com
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