Premessa



« The 19th century was a century of empires,
I I S e C o I o the 20th century, a century of nation states.
The 21st century will be a century of cities. »

° .\ Wellington Webb, former mayor of Denver
delle Citta




Of the world population will be
urban in 2050 against 55% today

izzazione

un trend globale

Urban
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Citta: laboratori
dl SOIUZK"“ dove ci sono piu problemi.

Le soluzioni nascono,




Brand Urbanism, i
erandi marchi
scommettono sulle
citta del futuro

di Roberto Zarriello

Il nuovo trend che emerge dagli orientamenti globali in grado di influenzare e modificare i
consumi evidenziato da un’analisi di FutureBrand

Brand Rendere.l\e citta- p|u \{ivi.bili, piu.sos.te.nil.oili
e piu sensibili ai bisogni di chi ci vive

Urbanism (qualita della vita).
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Brand Urbanism
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COMUNANZA RETE DI RELAZIONI
DI VALORI CON IL TERRITORIO :

Consiste nella destinazione di una % del proprio budget di
marketing e comunicazione al finanziamento di un progetto
di sviluppo urbano,

nell’lambito di una collaborazione con la citta
(amministrazione pubblica) e i suoi abitanti.
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THE BRAND URBANISM COMPANY




Ambiti di
intervento

SPORT
URBANISM

Riqualificazione o
creazione di nuovi
spazi sportivi e per
il gioco adatti a
tutti i target d'eta.

TACTICAL
URBANISM

Riqualificazione
dello spazio
pubblico

e creazione di spazi
aggregativi

e pedonali.

GREEN
URBANISM

Implementazione e
valorizzazione del
verde urbano, orti
urbani e didattica
ambientale.

URBAN ART

Creazione di opere
di street artin
contesti urbani,
favorendo la
diffusione

di messaggi
valoriali.
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B ¥ Favorire incontro tra domanda e offerta
LB v Stimolare la domanda
v Messa a terra operativa dei progetti

)%

OFFERTA

Promuovere e facilitare il dialogo tra Brand e Citta,

" nOStrO rUOIO generando valore per entrambi,

in equa misura.




m Indagare i bisogni percepiti «dal basso» o misurare I'impatto di
guanto implementato

Identificare un percorso di sostenibilita e definire gli ambiti di
intervento elettivi

SCOUTING Ricercare sul territorio le progettualita in ambito sociale piu
interessanti e coerenti

Messa a terra operativa degli interventi

STORYTELLING Redazione di un concept di comunicazione, core creative idea, linee
guida di un brief di comunicazione per agenzie pubblicitarie e

specialisti

Cosa offriamo
ai Brand
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Claudio Bertona Daniele Montani Alice Chiarini Matteo Pettinaroli
Fondatore e AD Partner — Strategy & Ricerca e Sviluppo Technical Leader -
Development Manager Progetti Architetto

"
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¢
Arianna Falessi Marta Sedino Paolo Gregotti Elena Viero Enrico Giraudi
Architetto Ricerca e Sviluppo Head of Operations Project Management Brand Strategist

Progetti

I I nOStrO tea m Um mix di competenze che ci consente

° di dialogare con entrambi le “parti” coinvolte
Il'lte rnO (sociologi, urbanisti, architetti, brand strategia, ...).




kointtica 'WALDEN ?LAB

RESEARCH FOR A S

Koinetica dal 2002 gestisce iniziative Walden Lab € un “laboratorio” dedicato
culturali, progetti di alta formazione, all'ideazione e alla gestione di progetti
attivita di comunicazione, grandi eventi di ricerca sociale: mappe, scenari,

e prodotti editoriali dedicati alla osservatori, indagini ad hoc, sia
sostenibilita. L'esperienza del team, la qualitative che quantitative. Crediamo
capacita di creare contenuti originali, nella possibilita di realizzare una societa
I'impegno nella gestione di importanti piu equa, piu solidale, piu responsabile
reti relazionali vengono messe a e piu sostenibile. Per questo ci
disposizione di imprese, impegniamo ad affiancare i soggetti
amministrazioni pubbliche, decisivi per questa evoluzione — le
organizzazioni non profit. Per imprese “responsabili”’ e le

trasformare le sfide di una societa in organizzazioni non profit — nella messa
grande cambiamento in un’occasione di a punto di efficaci strategie di marketing
competitivita. e di comunicazione.

Partners
Strateg iCi e degli sviluppi relativi al mondo della Sostenibilita.

Costante osservazione dei bisogni sociali




| nostri progetti
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Parchi Agos

Interventi di rigenerazione urbana nelle aree
verdi delle citta, innovativi e intelligenti, per il
benessere delle comunita.

Nel contesto del piano di Sostenibilita di Agos e in
linea con I'obiettivo di creare progresso e valore
condiviso di «Agos for Good».

| parchi urbani gia esistenti si arricchiscono cosi di
dotazioni, strumenti e iniziative in quattro ambiti di
intervento:

® Green (diffusione del verde in citta e
I'educazione alla sua cura),

® Smart (I'innovazione attraverso la tecnologia e il
digitale),
(la diffusione della pratica sportiva come
fattore di salute, benessere e socialita)

(I'abbellimento e la rigenerazione di spazi
spesso degradati o inutilizzati).

Siringrazia

per| i
3 cura di questg SPazio verde

MCH

&SMag

Agos




Parchi Agos Green & Smart




Lecce - Parco B. Petrachi

Prima




Lecce - Parco B. Petrachi




Lecce - Parco B. Petrachi

Progetto

evieereeneees SPAZI
AGGREGATIVI




Lecce - Parco B. Petrachi




Lecce - Parco B. Petrachi
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Comunicazione

Dati complessivi di due comunicati stampa in
occasione di ogni evento, uno pre e uno post con

attivita di recalling.

usci

12 carta 61 online

stampata

Sport, green, smart e art
riqualificato il parco Petrachi

CERIMONIA

leri il taglio del
nastro nel rione
San Sabino

© DopoMilano, Catania, Luc:
caeRoma, tooea lerinel

Quattrole "parole d'ordine” del
Drogeto: Sport, Gree . Smart e
Art.Cosla Lecoe la societh Ag

ha riqualificato parco Petra
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rate ility Agos, il sin-
daco Carlo Salvemini, |'asses
Sorecomiumale alloSyort Paolo

I Ceo di Br nﬂ roa-mp

tisport per basket e pallavol
tavoll. sedute, nuove aiuolo, al
berature e orti didattici. Deco-
razioni a tema musicale divi-
dono le diverse aree: un pen-
tagramma tndica un ogo di
a e riposo mentre un dia
peson stilizito comnets area
eventi. Un QR Code “gr
vaca, acconita aberature e ar
busti delle nuove

Gy e
{ario geoerale i Sport e Saute

Puglia Francesco Toscano, il
delegato Coni della provincia di
Lecce Luigi Renis ed Enz
trachi, al cui padre Brum a

derc cura nsinnes Siamo in
resenza di un esempio virtuo-

ha aggiunto Lau
Ta Galimbert, dirotore Legal
Affairs & Corporate Sustaina-

o Pe- bility di Agos. ‘Ringrazio anche

la Fondazione Sport City - ha
dichlaratol’

Hrolatoll parco «Per molt tem
Do, 10 che corto la mattina, pas-
sando da qui coglievo le poten
zialith di questa piastra in ce-
mento inutilizzata - ha dichia-

rione San Sabino, presso il par-
oo Bruno Perachi.ba fat ap:
pa il progetto Parchi

Green & Smart, che punta ala

Roll

rato 1] sindaco C:

Pick:
xwm anche all'arte e a inizia-
con il muro

qualoosa. Quel sogno & diven-

perimetrale dell'istituto  Sto-

ta ed & stato anche significativo

spazi urba.
ni con aree verdi pii accoglien
ti. Un progetto che muove i pri-
mi passi in Italia nel 2021 av
atoda Agns, societi del settore
del credito al consumo, in col
Laboraziane con Brand for the
City e Fondazione SpartCity.

opere distreetart realizate du
rante | laboratori. Completa
lapem no spazio per lezioni
all'aperto, attivita artistiche e
ostre, All conferenza stampa
e al taglio del nastro lerl sono
intervenuti Laura Galimberti

direttore Legal Affairs e Corpo-
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che n cost
do i stamo riuniti al centro so
ciale di viale Romaad oggi i sia

Paolo Foresio - che & stata il
nostro primo gancio. 1l nostro
obiettivo & creare spazi per lo
sportela socialita in tuttii quar-
tert della cittds. «Qui
nita di San Sabino potra orga-
nizzare i propri eventi, nll ‘om-
bra di nuovi alberi. Que

erven Docanno vesinaro
logo, peima izt &

Ceo di Brand for the City. sLec-

Agosche lo
ha flnanziato e al progetto

Brandfor the City. Questoé uno
spazio pubblico aperto a tutti,
liberamente fruibile. di cui ab-

di Jessica Muller Castagliuolo

un esempio nazionale da questo
punto di vista, quindi siamo
davvero felici m e i
state infine le parole di Fablo

Paglara, presidente di Fonda:
zione Spart City.

la Repubblica

Piu verde nelle citta
italiane: riparte da
Giambellino il tour d1
Parchi Agos
Green&Smart

RIQUALIFICAZIONE

ILPROGETTO «IL VERDE SEI TU»
Sono 'mi;]ali ilavori di riqualificazione

«MATRIMONIO» PUBBLICO-PRIVATO 2cura diBrand fgrthe City per contodi Agos,

che ha adottato I'area nella zona San Sabino

Parco «Bruno Petrachi»
un'area per tutte le eta

Impianti sportivi, nuovi alber, orti sociali eun 'aula didattica

© Cambia . nel rione  perd mmm Una pic
an Sabino. lasciata
i Brand o e Ciy per conto i Agos suciets [ \n\lp sard |mn||xmnlu|r| due anni a cura di
rand for the

erte sulls base del progett ol Serdesel s .xbu»
un'area verde
Bruno Porchl diveerd i quila sprasono del
Brogetto Parchi Agos Gren&Smart d1talia

Dopo lincontro del 18 niarzo seorso tr i sindaco
(Carlo Salvemini, lassessore allo Sport Paolo Foresio
© i progettisti di Brand for the City. nel quale ©
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Guess proget & un el regls che ra
pocudiverri realté con una piccola festa di comuniti
alla quale inviteremo tutta la cittadinanza - dice il
sindaco Carlo Salvemini - Stizmo qur:uldn tanto
spauzi pubblici nei quartieri. e b poss di
Tiuiiificate quesko parco che e weaza entith
raziealladozione di Brand for the City per conto di

~arie opzion illustrate per fa dest
2a giunts ha approvato il progetto de

azione dellres,
nitivo.
1 parcy intitolato a Petrachi sorge in un'area di

abino di uno

spazio aperto di 10mila metr quadri per sport di
quartien, tempo libero, cultura e sockaliti,
aRingrazio Brand for the City & Agos per aver

wira
di viale Roma, wn grande basamento in cemento
spoglio ed inutilizzato e alcuni percorsi perimetrali

cantante Jeccese Biruno Petrachi per trasformario in
uno del cinque Parchi Agns Green&Smart dltalia, il

ronla q pi

arbusto. [ progetto d b

Is parte del basamento - lavora sul

per tutti Una formula

un centro sociale, wia scuola, Wy Qentro commer-
clale, unn parrochia). delo ot ((.»lm cultura e
cura e valorizzazone del verde. Lintento &
el recere i parco sttt voger utielo e
ssamento in cemento, riqualificato
& abbellito con unopera grafica, diventerd un pl
sground da usare alternativamente cone canpo da
bt ullavolo o unm coppladi anestri sl
reclinabiliedue ete dapallavolo rimovibili,
Elroondato da wia parise recknzions ¢ s un lao
alcune sedute per eventuali spettatori. Prevista an-
che un'aula didattica alfaperto da usare anche come
spazio eventi ¢ varie zone aggregative cun tavoli,
panchine e chaise longue.

Per quanto riguanda il verde, saranno realizzate
nuove aiuole eliminando una parte di basamento e
inserendo alberature, arbustl ed essenze mediter:

ran (-dw\lrmm«xln.ndmhdAlemmmmIJ!IAIII\
vertcale delle el I modo & o lschire
e I Lo Savd Consta e sl

PARCO PETRACI Sano sl | Mvor s b Sotimasons doll s

19411

Creare spaziverdi, inclusivi e tecnologici é I'obiettivo dell’iniziativa che parte da Milano e
raggiungera Catania, Lucca, Roma, Lecce e Padova

26 MAGGIO 2023 ALLE 11:07

2 MINUTI DI LETTURA




Padova - Parco M. Hack




Padova - Parco M. Hack
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1%

| brand sponsor devolvono I’1% della sponsorizzazione,

a favore di un’iniziativa di Sport Urbanism
(la prima a livello nazionale).
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Le aZiende Posizionarsi in modo unico e rilevante,

sui temi dell’agenda 2030.




Our soelety must'move from ego-system
to eco-system econ*o\ icsy This requires
that we sh1f 'ﬁ;om egé stem/silos to
ego- syste a!\}\rarenéﬁsfg\at COhSldeYS
others and 1ncludes the whole.

Otto Scharmer

& clotefoncy

L' i nSOSte n i bi I ité La disconnessione da sé stessi,

dagli altri e dall’ambiente.
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PERSONAL SOCIAL
divide divide

Aree Educare e far crescere |'individuo,
far collaborare e integrare le comunita,

p rOg ettu ol Ii riqualificare e trasformare spazi e luoghi.




Le citta sono, da sempre,
culla e simbolo delle civilta
che hanno incarnato.
Dunque ripensare (migliorare,
valorizzare) le citta equivale
a ripensare i fondamenti
della societa in cui vivremo.

Se riusciremo a immaginare e
arealizzare una nuova idea
di citta (piu sostenibile, piu
equa, piu integra, piu vitale,
migliore da vivere) riusciremo
anche a riprogettare un
futuro migliore per tutti.




BRAND

H FOR THE
CITY

| materiali e i concetti, inclusi, senza limitazione, i disegni e elaborazioni grafiche, contenuti in questo
documento sono di proprieta esclusiva di Brand for the City Srl e sono realizzati al solo scopo di
presentazione. Tali materiali e concetti non possono essere utilizzati, riprodotti o altrimenti diffusi
senza l'espressa autorizzazione scritta di Brand for the City Srl, a meno che Brand for the City Srl non
sia stata incaricata di fornire servizi per il suo conto.

Sede:

Contatti:

Uffici BASE Milano
Via Bergognone, 34,
20144 Milano

CLAUDIO BERTONA
Founder & Ceo

c.bertona@brandforthecity.com
Mob +39 3355849597

ALICE CHIARINI
Strategy & Development

a.chiarini@brandforthecity.com
Mob +39 3664887425

MATTEO PETTINAROLI
Technical Leader - Architect

m.pettinaroli@brandforthecity.com
Mob +39 3927165221



